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CHINA MENGNIU DAIRY COMPANY LIMITED
中國蒙牛乳業有限公司 *

（在開曼群島註冊成立的有限公司）

（股份代號：2319）

截至二零零六年六月三十日止六個月之中期業績公佈

摘要

‧ 收入增長58.7%，達人民幣75.464億元，主要由於成功推出高附加值新產品及市場份

額增大所致。根據AC尼爾森市場調查的資料，本集團佔中國液體奶市場（不包括乳飲

料及酸奶）之市場份額（以銷量計）上升3.1個百分點，由二零零五年十二月的28.6%增

至二零零六年六月的31.7%。

‧ 本公司股東應佔淨利潤上升39.3%，達人民幣3.434億元。

‧ 每股基本盈利及每股攤薄盈利均為人民幣0.25元，分別上升13.6%及38.9%。

中國蒙牛乳業有限公司（「本公司」）之董事會（「董事」）欣然呈報本公司及其子公司（「本集團」）

截至二零零六年六月三十日止六個月的未經審核綜合業績連同比較數字，該等業績已由本

公司審核委員會（「審核委員會」）及核數師審閱。
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簡明綜合損益表

未經審核

截至六月三十日止六個月

二零零六年 二零零五年

附註 人民幣千元 人民幣千元

收入 3 7,546,355 4,754,042

銷售成本 (5,788,670) (3,687,747)

毛利 1,757,685 1,066,295

其他收益 10,731 5,836

銷售及經銷費用 (1,083,543) (615,919)

行政費用 (191,661) (110,219)

其他經營費用 (10,871) (1,894)

經營業務利潤 4 482,341 344,099

利息收入 8,075 6,063

融資成本 (29,060) (18,955)

分佔聯營公司利潤／（虧損） 1,825 (4,710)

稅前利潤 463,181 326,497

所得稅支出 5 (48,439) (26,445)

本期淨利潤 414,742 300,052

下列各方應佔：

本公司股東 343,425 246,527

少數股東 71,317 53,525

414,742 300,052

本公司股東應佔每股盈利 6

— 基本（人民幣：元） 0.25 0.22

— 攤薄（人民幣：元） 0.25 0.18
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簡明綜合資產負債表

未經審核 經審核

二零零六年 二零零五年

六月三十日 十二月三十一日

附註 人民幣千元 人民幣千元

非流動資產

物業、廠房及設備 3,893,891 3,140,433

在建工程 136,565 235,373

土地使用權 65,208 65,923

聯營公司權益 36,630 18,700

可供出售投資 8,029 8,029

商譽 115,549 115,549

4,255,872 3,584,007

流動資產

存貨 1,231,803 781,001

應收票據 8 116,816 81,528

應收賬款 9 230,763 174,657

預付款、按金及其他應收款項 261,278 164,475

保證金存款 76,659 53,673

現金及銀行結存 1,461,472 1,247,764

3,378,791 2,503,098

流動負債

應付賬款及票據 10 1,589,716 1,117,005

遞延收益 4,145 4,145

預提費用及其他應付款項 1,375,351 976,574

計息銀行貸款 288,585 365,590

其他貸款 27,723 23,600

應付股息 113,165 —
應付所得稅 19,717 8,472

3,418,402 2,495,386

流動（負債）／資產淨值 (39,611) 7,712
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總資產減流動負債 4,216,261 3,591,719

非流動負債

計息銀行貸款 709,107 445,702

其他貸款 — 11,481

長期應付款項 289,298 311,521

遞延收益 66,814 55,936

1,065,219 824,640

淨資產 3,151,042 2,767,079

權益

本公司股東應佔權益：

已發行股本 145,573 145,573

保留利潤 818,859 569,307

其他儲備 1,632,785 1,615,741

2,597,217 2,330,621

少數股東權益 553,825 436,458

總權益 3,151,042 2,767,079

附註：

1. 編製基準

截至二零零六年六月三十日止六個月的未經審核中期簡明綜合財務報表乃根據國際會計準則
（「國際會計準則」）第34號「中期財務報告」而編製。

未經審核中期簡明綜合財務報表並未載有年度財務報表所需的所有資料及披露事項，應與本
集團二零零五年年度財務報表一併閱覽。
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2. 重大會計政策

除因採納於二零零六年一月一日或以後開始的會計期間必須應用並與本集團業務相關的國際
財務報告準則（「國際財務報告準則」）的下列修訂外，本集團編製中期簡明綜合財務報表所採
用的會計政策，乃與編製本集團二零零五年年度財務報表所採用的政策貫徹一致：

‧ 國際會計準則第39號－「金融工具－確認及計量（「國際會計準則第39號」）－財務擔保合
同的修訂」修訂了國際會計準則第39號的範圍，將財務擔保合同包括在內。該修訂提出了
發行人對財務擔保合同的處理方法。根據經修訂的國際會計準則第39號，財務擔保合同
初步按公允值確認，其後再計量時按照國際會計準則第37號「撥備、或然負債及或然資產」
所釐定的金額，或初始確認金額減（如適用）按照國際會計準則第18號「收入」確認的累計
攤銷金額之較高者為準；及

‧ 國際財務報告詮釋委員會－詮釋第4號「釐定一項安排是否包含租約」提供了額外指引以釐
定一項安排是否屬於（或是否包含）需按照國際會計準則第17號「租約」入賬的租約。

採納該等修訂不會對本集團的經營業績或財務狀況造成重大影響。

3. 分部資料

本集團包括下列業務分部：

• 液體奶產品分部 — 生產及經銷超高溫滅菌奶（「UHT奶」）、乳飲料和酸奶；

• 冰淇淋產品分部 — 生產及經銷冰淇淋；及

• 其他乳製品產品分部 — 生產及經銷奶粉和鮮奶乾吃片。

由於本集團主要於中國經營業務，而其收入和業績主要源自中華人民共和國（「中國」），故並
無呈列按地域劃分的分析。
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下表呈列截至二零零六年六月三十日止期間本集團業務分部的收入及業績資料：

未經審核
截至六月三十日止六個月

二零零六年 二零零五年
人民幣千元 人民幣千元

分部收入
液體奶 6,432,118 3,951,460
冰淇淋 1,014,767 694,101
其他乳製品 99,470 108,481

7,546,355 4,754,042

分部業績
液體奶 426,583 306,639
冰淇淋 79,055 49,723
其他乳製品 3,629 5,620

509,267 361,982
不分部的公司支出 (26,926) (17,883)

經營業務利潤 482,341 344,099

利息收入 8,075 6,063
融資成本 (29,060) (18,955)
分佔聯營公司利潤／（虧損） 1,825 (4,710)

稅前利潤 463,181 326,497
所得稅支出 (48,439) (26,445)

本期淨利潤 414,742 300,052

4. 經營業務利潤

本集團經營業務利潤乃經扣除下列各項後計算所得：
未經審核

截至六月三十日止六個月
二零零六年 二零零五年
人民幣千元 人民幣千元

僱員福利支出（不包括董事袍金） 328,796 175,272
物業、廠房及設備折舊 187,661 125,601
土地使用權攤銷 888 527
銷售成本 5,788,670 3,687,747
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5. 所得稅支出

(a) 由於本集團在期內並無產生香港應課稅利潤，故並無計提香港利得稅撥備。

(b) 稅項支出指按現行適用稅率就該等期間計提的中國企業所得稅（「企業所得稅」）撥備。

期內，根據《中華人民共和國外商投資企業和外國企業所得稅法》，若干中國子公司從開
始獲利年度起可獲兩年豁免企業所得稅優惠，繼後三個獲利年度則可享減半徵稅優惠。
若干子公司因上述稅法及「對農業重點龍頭企業的所得稅豁免通知」獲稅務減免。

6. 每股盈利

每股基本盈利乃根據該期間的本公司股東應佔淨利潤除以期內已發行普通股的加權平均數計
算。

本公司於期內並無攤薄性潛在普通股。截至二零零五年六月三十日止六個月每股攤薄盈利乃
根據該期間的本公司股東應佔淨利潤除以該期間已發行普通股的加權平均股數經作出因攤薄
性潛在普通股帶來影響的調整後計算。

以下反映計算每股基本及攤薄盈利時的淨利潤及股份數目：

未經審核
截至六月三十日止六個月

二零零六年 二零零五年
人民幣千元 人民幣千元

本公司股東應佔淨利潤 343,425 246,527

股份數目（千股）

計算每股基本盈利所用的加權平均普通股股數 1,368,416 1,131,897
假設可轉換文據於期內轉換而發行的
加權平均普通股股數 — 236,519

計算每股攤薄盈利所用的加權平均普通股股數 1,368,416 1,368,416

7. 股息

董事不建議就截至二零零六年六月三十日止六個月派付中期股息（截至二零零五年六月三十日
止六個月：無）。



— 8 —

8. 應收票據

本集團應收票據的賬齡分析如下：
未經審核 經審核

二零零六年 二零零五年
六月三十日 十二月三十一日
人民幣千元 人民幣千元

3個月以內 115,948 81,167
4個月至6個月 868 361

116,816 81,528

9. 應收賬款

本集團一般給予客戶不超過30天的信貸期。本集團密切留意逾期未還結餘。鑒於上文所述及
本集團的應收賬款乃與大量不同類別的客戶有關，故信貸風險並不集中。應收賬款並無附帶
利息。

本集團經扣除呆賬撥備後之應收賬款的賬齡分析如下：
未經審核 經審核

二零零六年 二零零五年
六月三十日 十二月三十一日
人民幣千元 人民幣千元

3個月以內 209,996 160,485
4個月至6個月 14,870 7,580
7個月至12個月 5,897 6,592

230,763 174,657

10. 應付賬款及票據

本集團應付賬款及票據的賬齡分析如下：
未經審核 經審核

二零零六年 二零零五年
六月三十日 十二月三十一日
人民幣千元 人民幣千元

3個月以內 1,453,070 896,018
4個月至6個月 124,588 198,911
7個月至12個月 6,308 15,438
1年以上 5,750 6,638

1,589,716 1,117,005
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財務回顧

本集團於二零零六年上半年的收入上升58.7%至人民幣75.464億元。透過持續成功地推出受

消費者歡迎的高附加值新產品，讓本集團身處競爭激烈的市場環境中仍能蓬勃發展。本公

司股東應佔淨利潤達人民幣3.434億元，較二零零五年同期的人民幣2.465億元增長39.3%。

每股基本盈利及每股攤薄盈利均為人民幣0.25元，較二零零五年上半年分別上升13.6%及

38.9%。

毛利

本集團的毛利合共為人民幣17.577億元，較去年同期錄得64.8%的可觀增長。儘管面對生產

原料成本上漲及市場競爭激烈的壓力，本集團的毛利率仍由去年同期的22.4%上升至23.3%，

足證本集團於期內實施的產品開發及經營策略奏效。

經營費用

截至二零零六年首六個月止之銷售及經銷費用為人民幣10.835億元（二零零五年：人民幣6.159

億元），佔集團收入百分比由去年同期的13.0%增至14.4%，其中廣告及宣傳費用為人民幣

5.323億元，佔集團收入7.0%（二零零五年：5.2%）。該項費用比例的增長源於本集團加大了

宣傳及市場推廣的力度，藉以提高新產品的銷售及市場滲透度所致。

於二零零六年上半年，行政費用及其他經營費用為人民幣2.025億元（二零零五年：人民幣

1.121億元），佔集團收入百分比由去年同期的2.4%微升至本期的2.7%。

經營業務利潤

期內的息稅折舊攤銷前利潤（EBITDA）上升42.7%至人民幣6.709億元，EBITDA 利潤率由二

零零五年上半年的9.9%下調至8.9%。EBITDA利潤率下降的主要原因在於銷售及經銷費用較

上年同期上升幅度較大所致。

於回顧期內，由於本集團獲得多項稅務豁免，今年上半年仍然享有較低的稅率，實際稅率

為10.5%（二零零五年：8.1%）。

資本架構、流動資金及財務資源

於二零零六年六月三十日，本集團的現金及銀行結存達人民幣14.615億元。期內，本集團處

於良好的淨現金狀況，並維持穩健之現金流量。其經營業務所得現金淨額達人民幣6.277億

元（二零零五年：人民幣7.035億元）。
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於二零零六年六月三十日，本集團的尚未償還銀行貸款為人民幣9.977億元（二零零五年十二

月三十一日：人民幣8.113億元），其中人民幣2.886億元須於一年內償還，而人民幣7.091億

元的償還期為一年以上。本集團債務權益比率（銀行貸款總額除以總權益）為31.7%，與二零

零五年十二月三十一日的29.3%相若。

期內的融資成本約為人民幣2,906萬元（二零零五年：人民幣1,896萬元），佔本集團收入約

0.4%，比率與去年同期持平。

市場回顧

在政府積極的健康教育活動推動下，以及國民收入和消費水平的持續上升，中國人飲用牛

奶的習慣漸趨普遍；同時，此習慣亦由一、二線城市逐步向三、四線城市延伸。由於中國

液體奶市場不斷壯大，乳製品行業於回顧期內增長強勁。根據AC尼爾森於二零零六年六月

進行的調查，按年移動總銷售量計算，中國液體奶市場（不包括乳飲料及酸奶）比前一期間

增長約20.6%。

縱然傳統產品的競爭於回顧期內仍然激烈，惟隨著國內消費者對乳製品的營養價值及功效

更為注重，故此類產品的需求將會隨之上升，本集團相信高附加值產品如功能性牛奶、乳

飲料、酸奶及高端牛奶等將為乳品行業的增長添上動力。

業務回顧

品牌及市場推廣

蒙牛的液體奶繼續蟬聯為全國銷量冠軍。根據AC尼爾森於二零零六年六月進行的調查，本

集團在全國液體奶市場（不包括乳飲料及酸奶）取得31.7%份額（以銷量計），而二零零五年十

二月則為28.6%。市場份額的提高，證明本集團於產品創新、質量監控、品牌提升及市場滲

透度深化方面的策略奏效。於二零零六年六月，中國前三大液體奶製造商的市場份額合共

62.4%，二零零五年十二月則為61.3%，反映市場仍在進一步整合。

本集團努力了解不同消費群體的需求，並以此為依據改良和開發產品品種、制定宣傳推廣

策略及運營目標。本集團於期內針對不同細分市場推出多個創新獨特的市場推廣攻勢以吸

引特定目標消費群體。

於二零零六年上半年，為配合營銷策略的推廣，本集團除繼續與湖南衛視攜手宣傳其潮流

乳飲料酸酸乳系列，亦與中央電視台攜手合作舉辦以下全國性電視節目：

‧ 「蒙牛益生菌酸奶全家總動員」 — 家長及子女共同參與的天才表演大賽，給他們一個

既能大展才華、發揮創意，又可促進親子關係的好機會；
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‧ 「蒙牛未來星非凡少年」 — 國內首個發掘青少年內在潛能及為其提供全方位訓練的全

國性互動節目，與本集團新推出之兒童牛奶系列未來星成長奶互相呼應；及

‧ 「蒙牛早餐奶挑戰主持人」 — 電視主持人選拔活動，挑選體魄健康、思維敏捷的精英

選手為電視節目主持人。

通過上述市場推廣活動，有效加深消費者對本集團產品的特色及優良品質之認識，成功令

蒙牛品牌更受歡迎。

產品

本集團的產品種類繁多，產品組合包括液體奶、冰淇淋及其他乳製品逾220種。今年以來，

本集團十分重視產品結構的優化調整，淘汰了一些附加值較低的產品，並大力開發深受市

場歡迎的高、中檔產品，進一步細分市場以滿足全國各地不同消費者的需求。

液體奶

液體奶於期內繼續為本集團的主要收入來源，佔本集團收入85.2%。藉著推出高附加值產品

及實行產品差異化策略，本集團上半年液體奶的收入為人民幣64.321億元，較二零零五年同

期的人民幣39.515億元，大幅增長62.8%。

UHT奶收入增加48.7%至人民幣43.077億元，佔液體奶收入的67.0%。其中，高附加值功能

性牛奶（如高鈣奶）之銷售增長為液體奶業務增長帶來主要動力。功能性牛奶新產品如：早

餐奶和晚上好奶、高端牛奶系列如：奶爵六特乳和特倫蘇奶深受市場歡迎，反映了市場對

高品質及具獨特功能特性之牛奶產品需求正不斷增加。

乳飲料產品收入錄得113.9%的可觀增長至人民幣16.691億元，佔液體奶收入的25.9%。在有

效的市場推廣活動帶動下，酸酸乳銷售情況鶴立於同類產品，再度成為最暢銷乳飲料產品。

於回顧期內，酸奶收入顯著上升66.0%至人民幣4.553億元，佔液體奶收入7.1%。由於大眾

對飲用酸奶所帶來的益處之認知日漸提高，本集團的酸奶產品具備強大的增長潛力。

冰淇淋

冰淇淋收入大幅增長46.2%至人民幣10.148億元，佔本集團收入13.5%。本集團積極提升新

產品之味道、種類及形象，為產品增值以迎合消費者需要，成功增加冰淇淋之銷售收入。
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其他乳製品

其他乳製品收入為人民幣9,950萬元，佔本集團收入1.3%。本集團在期內調整了其他乳製品的

產品結構，為與阿拉福茲公司（「阿拉福茲」）的合資計劃作準備。本集團將繼續憑藉與阿拉福

茲建立之策略性合作關係，開發更多高附加值之奶粉產品，為此項業務未來發展打下穩健的

基礎。

生產

截至二零零六年六月三十日止，本集團合共經營19個生產基地（二零零五年十二月三十一日：

14個），總年產能達357萬噸。

合營和聯盟

二零零六年上半年為本集團建立合營及聯盟的豐碩期。二零零六年一月，本集團與武漢當

地著名乳製品製造商武漢友芝友保健乳品有限公司成立合資企業。透過雙方就生產、銷售

和品牌的整合，將有助本集團了解及滿足華中地區消費者的需求，逐步擴大該地區的市場

份額。

於二零零六年四月，本集團宣佈與香港迪士尼樂園結成企業聯盟，並成為香港迪士尼主題

樂園、香港迪士尼樂園酒店和迪士尼好萊塢酒店的指定牛奶飲品贊助商及供應商。該聯盟

證明蒙牛產品的質量及健康形象獲得國際認可。

於二零零六年五月，本集團與阿拉福茲（營業額最大的歐洲乳製品生產商）訂立合作協議，

成立合資期長達50年的中外合資企業，生產及經銷高檔奶粉及其他固體乳製品。憑藉阿拉

福茲豐富的生產技術及管理經驗，該合營企業將進一步優化本集團的產品結構及提升其在

固體乳製品領域的競爭力。

展望

於未來，中國乳製品行業將隨著國內人均收入持續增長，及消費者對優質乳製品需求增長

之推動下繼續蓬勃發展。本集團將進一步提升產品質量控制、優化管理水平、加快國際化

步伐，以及強化奶源管理和發展，從而抓住乳品市場擴大而展現的商機，藉以提升集團競

爭力，進而增加其市場份額。
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整合質控體系，提升產品質量優勢

為了進一步提升產品質量控制的有效性，本集團將不遺餘力整合產品質量管理、控制、監

測體系，在全面推廣實施ISO9002、HACCP、GMP等五項質量管控體系的基礎上，進一步

完善質量管理標準的統一化，以保證各生產基地按照集團統一制定的技術、檢驗、配方標

準及控制流程實施製造經營政策。 同時，本集團正準備按照國際一流的製造標準全面診斷

各類生產線的運行狀況，引進質量成本、質量效益評估的改進體系，通過優化工藝流程、

革新技術以提高產品的自動化水平和運行效率。

提升運營質素，管理更精更細

為了提升運營競爭力，本集團於期內進一步推出精準化、精細化的運營管理體系。本集團

透過統一制定、優化產品運營指標，並對產品開發、生產到銷售各環節的資源投入和產出

價值的嚴控，以確保在提高產品附加值同時，提升集團運用各項資金、資源的效率。本集

團將繼續深入對各業務部門環節進行高效設計，按照更高效率標準、更科學的工作流程改

進現有的運營模式，務求運營質素能與國際先進水平接軌，並達到更精準細化的管理水平，

為公司長久穩定發展奠定堅實基礎。

加快國際化合作步伐，提升產業競爭力

與阿拉福茲合作是本集團加快國際合作的一個開端，為了儘快在技術、新產品開發、管理

及品牌建設方面與國際先進水平接軌，本公司將繼續加強與國際乳品領先企業的業務合作，

以實現在技術、營銷及市場等方面的優勢互補，及利用國際一流技術及經驗，開發中國潛

在的乳製品產業市場，實現雙贏與共贏。同時本集團將進一步拓展與迪士尼品牌合作的範

圍，提高蒙牛品牌於國際的知名度，以此為契機加快蒙牛國際化的發展步伐。

提升奶源基地的飼養技術及規模，保障高質量奶源供應

本集團憑藉豐富的行業經驗及於蒙牛澳亞國際牧場所獲得的先進科技知識，繼續協助旗下原

料鮮奶供應商採用現代化飼養技術，以提升牛奶的質素及產量。本集團亦參照國際模式，積

極推動原料鮮奶供應商擴大其牧場規模，以享有更佳的規模經濟效益。為了加快實現奶源建

設的規模化及優質高產，本集團今後將重點致力為約二千多個奶源牧場提供發展規劃，並在

技術、設備裝置方面提供大力支持。建立優質優價奶源體系將有助於本集團大力發展高端優

質產品。

此外，本集團於期內引進了國際先進的奶牛繁育技術和人才，並與國際機構合作建立了研

發應用性的生物技術發展機構。透過註冊奶牛生物繁育技術機構，使集團可大面積地推廣

先進的奶牛飼養技術，增強奶源基地的發展後勁。
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通過市場宣傳推廣以增加市場份額

在激烈的競爭環境下，本集團將繼續有效地制定獨特的市場推廣及宣傳活動，加深消費者

對本集團產品的認識及提高品牌的知名度。為了進一步拓展營銷網路，提高市場營銷的競

爭力，本集團的銷售人員與經銷商保持密切聯繫，協助他們就不同及迅速轉變的市場，制

定有效的營運及營銷計劃。通過直銷、經銷體系服務水平的提高，推動品牌及新產品的推

廣。

本集團除了致力進行市場推廣活動外，亦不忘推動社會公益事務，以秉承其熱心公益之企

業文化。本集團於今年六月宣佈開展向中國貧困地區500間學校無償贊助牛奶活動，該活動

將持續進行一年。未來本集團將繼續履行其社會責任，為社會公益事業及乳品工業發展而

努力。

本集團將憑藉其競爭優勢，致力為顧客、員工、業務夥伴、股東以及社會創造更高的多贏價

值。

人力資源及僱員薪酬

於二零零六年六月三十日，本集團於中國大陸及香港合共聘用33,400位（二零零五年六月三

十日：26,000位）僱員。本集團向僱員提供具有競爭力的薪酬，並設有按表現計算的獎勵花

紅，這一做法與行業慣例相若。本集團亦設立認購股權計劃以激勵僱員之表現。本集團致

力維持良好企業文化，並透過系統化之員工培訓及發展計劃增強僱員技能，加深其對本集

團文化及策略之了解。二零零六年上半年之僱員總成本約為人民幣3.288億元，二零零五年

同期則約為人民幣1.753億元。

購買、出售或贖回本公司上市股份

截至二零零六年六月三十日止六個月，本公司或其任何子公司概無購買、出售或贖回本公

司任何上市證券。

審核委員會

審核委員會由三位非執行董事組成，其中兩位為獨立董事。現有委員包括張巨林先生（主

席）、李建新先生和焦樹閣（亦稱焦震）先生。審核委員會與本公司管理層以及外部核數師審

閱本公司採納的會計原則與慣例，並討論審核、內部監控以及財務報告事宜，其中包括審

閱截至二零零六年六月三十日止六個月的未經審核中期財務報表。
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遵守企業管治常規守則

本公司董事概不知悉有任何資料可合理顯示本公司於截至二零零六年六月三十日止六個月內任

何時間不遵守香港聯合交易所有限公司上市規則（「上市規則」）附錄十四所載的企業管治常規守

則。

遵守標準守則

本公司已採納上市規則附錄十所載標準守則作為本公司規管所有董事買賣本公司證券的行為

守則及規則。本公司已向所有董事作出特定查詢，在報告期內，本公司董事已嚴格遵守標準

守則。

致謝

藉此機會，董事會衷心感謝各股東和社會各界對本集團的一貫支持，以及全體員工的勤奮

工作和忠誠服務。

承董事會命

總裁

牛根生

香港，二零零六年九月五日

於本公佈刊發當日，執行董事計有牛根生先生、盧俊女士、楊文俊先生及孫玉斌先生。非

執行董事計有焦樹閣（ 又名焦震）先生及Julian Juul Wolhardt 先生。獨立非執行董事計有王

懷寶先生、張巨林先生及李建新先生。

本公佈可於本公司的投資者關係網址：www.mengniuir.com下載。

* 僅供識別

請同時參閱本公佈於經濟日報刊登的內容。


